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Wie Biicher wirken

Farbe und Frische — Dorlemann Verlag

citdem es Schaufenster gibt, in

denen die Ware zur Ansicht aus-

gestellt wird, was irgendwann

im Laufe des 19. Jahrhunderts
begann, gibt es auch aufwindig gestaltete
Schutzumschlidge. Damit etablierten sich
zugleich in den Verlagen und Buchhand-
lungen sogenannte Coverdiskussionen.
Gemeinhin ist damit die duflere Ansicht
des Buches gemeint, unabhingig davon,
ob es einen Schutzumschlag gibt oder
nicht. Eine unter Umsténden lange Debat-
te, bei der sehr individuelle Leseeindriicke
mit hochst allgemeinen Verkaufserwar-
tungen in Finklang zu bringen sind und
an deren Ende leider dann doch niemand
beweisen kann, ob Erfolg oder Misserfolg
des Buches in irgendeinem Zusammen-
hang zum Cover stehen.

Die Bedeutung des Schaufensters, des-
sen Wirkung als Verkaufshilfe im Laufe
der letzten Jahrzehnte etwas zuriickging,
hat nun gerade kurzfristig wieder zuge-
nommen. Mit den zunchmenden Ladenfla-
chen waren Schaufenster mehr und mehr
obsolet geworden. Im Lockdown, einer
Zeit, in der Buchhandlungen von ihren
Kunden nicht betreten werden konnen,
tibernimmt das Schaufenster neben dem
Internctauftritt der Buchhandlung, der te-
lefonischen Beratung, ausliegenden Lese-
proben und Prospekten zum Mitnehmen
wiceder eine wichtige Funktion.

Auch wird das Schaufenster seit dem
letzten Jahr wieder ziemlich vollgerdumt,
was bis in die 1960er Jahre tibliche Praxis
war, bis solches Viel-ist-gut als unkulti-
viert und gestalterisch unbeholfen in Ver-
ruf kam. Ob die neuerliche Bedeutung des
Schaufensters fiir Buchhandlungen nach
dem Lockdown anhilt, bleibt allerdings
abzuwarten.

Der Dorlemann Verlag verzichtet bei
den hier in den Blick genommenen
Biichern auf den Schutzumschlag. Ver-
zichtet der Verlag dadurch auch auf die
Inaugenscheinnahme von der Straf3e aus?
Bleibt ihm etwa dadurch dic herausge-
hobene Wahrnehmung im Schaufenster
versagt?
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Keineswegs, denn wo der Verlag auf der
einen Seite auf eine weithin sichtbare Bild-
sprache und Typographie verzichtet, langt
er auf der anderen Seite gezielt und her-
vorragend wahrnehmbar zu: bei der Farbe.

Im Schaufenster leuchten die Béande des
Doérlemann Verlags aus der Vielzahl der
angebotenen Biicher heraus. Von diesen
Farben fiihlt man sich gelegentlich wie
von cinem Farbbeutel getroffen. Ein Far-
beindruck mithin, der anhélt und den man
mitnimmt und sofort wiedererkennt. Diese
Wiedererkennbarkeit ist cine bedcutende
Leistung der Biicher, fiir die das Marketing
sonst viel Geld und Zeit aufwenden muss.

Wiedererkennbarkeit ist die cigentli-
che und zentrale Wirkung guten Mar-
ketings. Ob nun im Schaufenster, in der
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Zcitungsbeilage oder bei Instagram, das
Marketing des blofen Zeigens macht die
Biicher sichtbar, zum Teil eben auch nur
darum, dass sic wicdererkannt werden
konnen. Was aber im Umfeld ansons-
ten unbekannter Dinge wieder erkannt
wird, erwirkt beim Betrachter ein kleines
Gliicksgefiihl durch schiere Orientierung.
In der Buchhandlung duflert sich das be-
kanntlich allein schon in der beildufigen
Mitteilung des Kunden, dass man etwas
schon kennt, davon gehort oder gelesen
hat. Um diesen Effekt wissen all die, die
Biicher nie nur im Schaufenster, sondern
auch immer anhand weiterer Exemplare
im Laden zeigen — zum Wiedererkennen.

Wer an die Biicher des Dorlemann Ver-
lags dann nidher herantritt, entdeckt zu-
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nachst das Einbandschild, das sich von
der Farbfldche deutlich abhebt und in ei-
ner Blindprigung eingelassen ist. Warum?
Wire es direkt auf das Leinen aufgebracht,
wiirden sich rasch Reibespuren an ihm
einstellen oder das Bild konnte einreifien.
Hier herrscht an allen Exemplaren immer
priazise Abmessung und beanstandungs-
lose Genauigkeit in der Ausfiihrung. Alle
Biicher aus dem Dérlemann Verlag zeich-
nen sich durch diese makellose Verarbei-
tung des Materials aus.

Dic Biicher des Dorlemann Verlags er-
scheinen als Ganzleinenband mit einer
Klebebindung. Bei allen Biichern sind
Vorsatzpapier, Kapitalband, Zeichenband
und die Pragung auf die dominierende
Farbe des Leinens fein abgestimmt.

Die Mafle des beschnittenen Buchblocks
sind stets 117 x 190 mm. Das Papier ist
fiir alle Biicher 9o g/m2, Munkenpremium,
cream, holzfrei und geglattet. Die Schrift
auBen wie innen ist die gut lesbare Caslon.

Jean Staffords Die Berglowin ist in cin
Leinen der Farbe Kiwi gebunden. Als Vor-
und Nachsatz kommt gelblichweifles, ge-
ripptes Papier zum Einsatz, passend zum
Titel — das erlaubt man sich hier — mit Tat-
zen geschmiickt. Kapitalband, Leseband
und Prégung sind in magenta gchalten.

Bei Claude Anets Ariane. Liebe am
Nachmittag wurde fiir den Bezug die Farbe
Orchidee gewihlt. Die Pragung auf dem
Buch ist wie Kapitalband und Leseband
pink. Das Vorsatzpapier ist kriftiges pur-
pur. Das Bild, cin glianzend ausgefiihrter
Bilderdruck, zeigt Audrey Hepburn aus
einer Verfilmung dieses Romans, womit
hier alle Fragen zur gewihlten Farbgebung
beantwortet sind.

In dem Roman Lolly Willowes oder Der
liebevolle Jidgersmann von Sylvia Town-
send Warner liegt die Farbgebung mit mai-
griilnem Duchesse-Leinen nahe. Vor- und
Nachsatz sind mittelblau, das sich im auf-
geklebten Schild findet, wie auch das Lila
von Kapitalband und Zeichenband.

Elizabeth Taylors Mrs Palfrey im Cla-
remont ist das letzte Buch dieser Reihe,
die die dunklen Cover von Iwan Bunin
und anderen hier unberiicksichtigt 1asst.
Das Bezugsleinen der Taylor ist, wie bei
allen bisherigen Ausgaben der Autorin
bei Dorlemann, limette. Das gerippte Vor-
und Nachsatzpapier ist wieder mit einem
Motiv versehen, dem titelgebenden Clar-

mont-Hotel. Das Kapitalband ist hellgriin
und das Leseband goldgelb gehalten. Die
dunkelgriine Pragung auf dem Buch folgt
beim Titel dem runden Buchschild.

Ein Verlag, der wie der Dorlemann Ver-
lag, Biicher aus der Vergangenheit der
1920er bis 1950er Jahre wieder ins Be-
wusstsein hebt, entdeckt diese zugleich
als die Texte, die auch heute noch zu uns
sprechen. Wir erkennen uns in ihnen wie-
der, im jugendlichen Bewusstsein in der
Berglowin, in der Selbstbehauptung der
Heldin in Ariane, in dem Willen zu Eigen-
standigkeit in Lolly Willowes und schlief3-
lich in den Widrigkeiten des Alterwerdens
in Mrs Palfrey. Wiedererkennen ist also
auch eine zentrale Leistung des Romans,
Wicdererkennen im Fremden. FEine neue
Gegenwirtigkeit des langst Vergangenen,
die die frischen und leuchtenden Farben
der Biicher in Kiwi, Mai-griin, Orchidee
und Limette schon im Schaufenster ver-
sprechen.

Dass diese erncuerte Vergegenwértigung
nur in Neuiibersetzungen geht, versteht
sich dann fast von selbst. So verwundert
auch nicht, dass zwischen dem Dorlemann
Verlag und seinen Ubersetzerinnen und
Ubersetzern eine besondere Verbindung
besteht, sind diese doch alle, Kristian
Wachinger, Ann Anders, Adelheid und
Jiirgen Dormagen und Bettina Abarbanell
auf dem Einband der jeweiligen Biicher
aulgefiihrt und gewiirdigt. Die Sorgfalt,
die sich am Buch in der Verarbeitung des
Materials zeigt, zeigt sich nicht weniger
beeindruckend am Text.

Alle Biicher sind mit Leinen bezogen,
das dafiir sorgt, dass der gerundete Riicken
der Biicher trocken und angenehm warm
in der Hand liegt. Ein Eindruck, den ein
Schutzumschlag, vom visuellen Eindruck
der Dorlemann-Biicher mal ganz abge-
sehen, verhindern wiirde. Leinen, das im
taktilen Eindruck die Mitte hélt zwischen
irritierender Grobheit und weicher Uber-
feinerung — eine Wechselseitigkeit von
Text und Textur.

Michael Schikowski arbeitet als freier Ver-
lagsvertreter, u.a. auch fiir den Dérlemann
Verlag. Die bislang erschienenen Folgen von
,.Wie Biicher wirken* kénnen unter www.im-
merschoensachlich.de nachgelesen werden.
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Liebe Buchhindlerin,
lieber Buchhindler,

te

vielleicht haben auch
Sie es gelesen: Auf die
BuchMarkt-Frage

Wann werden Sie mit dem
Schreiben anfhoren? ant-
wortete die 94-jdhrige
Sybil Grifin Schonfeldt:
Nie! Und wihrend

sie nun am Literarischen
Kiichenkalender 2022
arbeitet, wiinscht sie
sich von Thnen, dass

Sie ihr Kochbuch fiir meine
liebste Freundin neben

die Kasse legen ...
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Sybil Grifin Schinfe eldt

Koc hl)uch
fiir meine
liebste
Freundin

* liter arische
KU(henk(ﬂendel

™, 2022 o

Herausgegehen von Sybal Grifi' Srh Gnfelds
Mit Texten, Re.ef epicn & Bilden
; ed

Es griflen herzlich
Ihre edition momente
Verlegerinnen
Elisabeth Raabe und
Regina Vitali
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Unser Vertreterteam
ist am Telefon ...




