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‘Wie Biicher wirken

Erzahlen und entdecken —
Kamishibai

Dnt

Das gemeinsame Lesen setzt bei den
Kleinen die Imitation des Vorlesers voraus.
Das ist vom Wahrnehmen zum Nachah-
men schon eine komplexe Leistung der
Kinder. Beim Vorlesen muss das Kind,
um die Bilder sehen zu konnen, ins Buch
schauen. Sehr kleine Kinder wird man
gelegentlich darauf hinweisen: ,,Schau ins
Buch.* Sie lesen die Gefiihle noch an den
Gesichtern ab.

Das Kamishibai setzt frither an und
macht es den Kindern zugleich einfacher,
denn der Erzihler und die Bilder sind fiir
das Kind in einer Richtung. Die Zuge-
wandtheit des Erzihlers geht nicht iiber
das Buch, das man gemeinsam anschaut,
sondern ist hier noch fiir die Kinder mit
im Blick. Beim Kamishibai sieht das Kind
die Geschichte und den Erzihler.

Fiir den Erzihler hat das den schénen
Effekt, dass alle Reaktionen auf den Ge-
sichtern der Kinder abzulesen sind.

Das Kamishibai ist ein urspriinglich
aus Japan stammendes Erzihltheater. Wie
beim europdischen Moritatensanger wird
die Geschichte anhand grofBer Bildtafeln
vorgetragen.

Von Don Bosco Medien wird ein Holz-
rahmen mit Fliigeltiiren angeboten. In
diesen werden die DIN A3-Bilder einge-
schoben und nacheinander in der Folge
des Erzidhlens herausgezogen.

Eine Variante des Kamishibai ist das
sogenannte Kniebuch. Die Bilder werden

(OSTERGESCHICHTE

Erzihltheater:
Erschrecken und Lachen
und Wundern werden
gemeinsam erlebt und
verstdrken sich dadurch

dabei wie ein Kalender von hinten nach
vorne geklappt. Eine zum Buch abstufte
Variante ist dann das Buch mit sogenann-
ten Erzihlbildern, die man am Ende eines
Mirchens im Buch findet und anhand
derer die gesamte Geschichte von den
Kindern nochmals nacherzihlt werden
kann.

Ob nun Kamishibai oder Erzihlbilder,
die Spannung des Entdeckens, wovon
die Erzdhlung berichtete, die Plotzlich-
keit, in der Erzidhlung und Bild iiber-
einkommen, bereitet Freude. Hier wird
Sprache und Bedeutung lustvoll entdeckt
und geiibt.

Der Theatereffekt des Kamishibai, wie
iiberhaupt das gesellige gemeinsame Be-
trachten, sind auBlerdem entscheidend.
Denn Erschrecken und Lachen und Wun-
dern werden gemeinsam erlebt und ver-
stiarken sich dadurch.

Falls die Begeisterung einmal iiber-
schaumend sein sollte — das Funierholz
des Holzrahmens, so der Hersteller, ist
mit CE-zertifiziertem Lack behandelt und
speichelfest.

Michael Schikowski verotfentlichte zuletzt
Glanz und Melancholie. Bemerkungen zur
Buchgestalt (Bramann Verlag). Die bisheri-
gen Beitriige der Reihe sind hier nachzulesen:
www.immer-schoen-sachlich.de/buchhandel/
wie-buecher-wirken/Zuvor erschienen Warum
Biicher? und Uber Lesen (ebenfalls bei
Bramann)
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