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Wie Biicher wirken

[_esemotive

N

In the mood: ,, Wenn ich noch
nicht so genau weifs, was ich
will, gibt es jemanden in mir, der
das besser weif3?

m Umgang mit schr kleinen Kin-

dern wird besonders deutlich, wie

sehr wir die Sprache und das Spre-

chen brauchen. In der Buchhand-
lung erlebt man Szenen, in denen Eltern
oder Grofeltern mittels Herzeigens der un-
terschiedlichsten Biicher herauszubekom-
men versuchen, was vom Kind gewiinscht
wird. Wenn das Kind dann endlich ent-
schieden ist, allerdings das Geschmacks-
muster aus Sicht der Begleiter besonders
ausgefallen erscheint, wird skeptisch nach-
gchakt: ,,Das? Wirklich?*

Fiir Jugendliche gibt es einen prakti-
schen Stimmungsindikator. Kleine Rin-
ge, die je nach Verfassung und Laune die
Farbe wechseln. Ein Beipackzettel enthilt
die Deutungshilfe der Farben und gibt da-
riiber Auskunft, in welcher Stimmung sich
die Trdgerin oder der Triger des Rings
befindet. Jugendliche, generell unter Stim-
mungsschwankungen leidend, erhalten so
die Moglichkeit, den kurzzeitigen Ausfall
der Fahigkeit zur reflektierten Selbstaus-
kunft auszugleichen.

Wenn wir erwachsen werden, sind wir
zwar in der Lage zu sagen, wie es uns geht
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und was wir uns wiinschen, stellen uns
aber zugleich immer selbst die Frage, ob
das, was wir dann sagen, eigentlich das sei,
was wir fithlen. Das Stimmungsbarometer
sind wir dann selbst. Was uns allerdings
nicht von der Forderung zum Sprechen
befreit, wenn wir gefragt werden, was wir
wiinschen.

Inzwischen gibt es in einigen Buchhand-
lungen das Bestreben, die Frage, was wir
uns wiinschen, obsolet werden zu lassen.
Buchhandlungen, die ihr Sortiment nach
Lesemotiven umstrukturiert haben, set-
zen sich zum Ziel, fast jeden Wunsch im
Sortiment bedienen zu konnen. Was zuvor
auf Biichertischen schon lange gemacht
wurde, Biicher nach Zielgruppen, Themen
und Bediirfnissen zu versammeln, geht
nun in der Buchhandlung gleichsam dic
Winde hoch.

Eine Buchhandlung, die die Biicher nach
Verlagen aufstellte, wie es bis Ende der
1980oer Jahre nicht uniiblich war, ist heute
iberaus selten geworden. Schon damals
sortierte man Biicher nach Warengruppen,
die bald darauf immer weiter differenziert
wurden. Nun ist in den neuen Lédden ein
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neues Anordnungsprinzip in Anwendung
gekommen: das Lesemotiv.

Grundlage der Anordnung der Biicher
sind die Kundenbediirfnisse. Dabei wer-
den drei menschliche Grundbediirfnisse
unterstellt: Stimulanz, Dominanz und
Balance. Man konnte diese vielleicht als
Bediirfnisse nach Anregung, Verbesserung
und Ausgeglichenheit verstehen.

Natiirlich bedienen alle Warngruppen
mehr oder weniger diese Bediirfnisse. Um
nun ein Instrument zur Anordnung der Bii-
cher in der Buchhandlung zu gewinnen,
wurden weitere 13 Unterkategorien ausge-
mittelt, auf die sich Kédufer wie Experten
einigen konnten.

Auffallig ist hier allerdings schon, dass
dic Einigkeit im Sachbuch schr grof} ist
und beim Roman am hiufigsten Abwei-
chungen festzustellen sind. Zahlt man
dic ermittelten Lesemotive auf, zeigt sich
schnell, warum das so ist: Leichtlesen,
Entspannen, Eintauchen, Lachen, Ent-
decken, Verstehen, Optimieren, Nerven-
kitzeln, Auseinandersetzen, Orientieren

—Freude am Lesen, Mitreden konnen, Ent-
scheidungsfreiheit. Die drei letzten sind
generische Lesemotive, die man genauso
gut unspezifische hétten nennen konnen.
Sie sind so allgemein, dass sic wie ein
Auffangbecken wirken fiir Biicher, die bei
den ersten zehn spezifischen nicht erfasst
werden.

Die Abweichungen der Zuordnungen bei
Romanen sind auch darum so grof3, weil
der wichtigste Malistab der Zuordnung des
Lesemotivs Titel und Cover sind. Beim
Cover fiihlt sich diese Kolumne, die mit

,-Wie Biicher wirken“ iiberschrieben ist, mit
zustindig.

Nun schlage man im Selbstversuch eine
Vorschau von beispiclsweise Dorlemann,
Wallstein oder Trabanten auf und frage
sich nach den Lesemotiven. Das wird
nur schwerlich moglich sein, neben Au-
torinnen und Autorenname, Cover und
Titel wird selbst der Beschreibungstext
der Vorschau nicht helfen. Diese Biicher
wird man nur nach eingehender Lektiire
den spezifischen Lesemotiven zuordnen.
Einig wird man dann allerdings immer
noch nicht sein. Uberspitzt lieBe sich viel-
leicht folgern, dass sich diese Lesemotive
vielleicht genau diejenigen iiberlegt haben,
denen sowieso jedes Motiv zum Lesen
abgeht?
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Zudem lésst sich fragen, was mit den
Lesemotiven wie Langweilen, Argern
und Uberfordern ist. Was ist mit Biichern,
deren spezifischer Lesereiz darin besteht,
unsere Leseerwartungen zu unterlaufen,
wie zuletzt die Romane von Helle Helle
oder Julia Friese.

Nur eindeutige Leseempfindungen
werden als Lesemotiv genannt. Wenn
das Lachen ein Lesemotiv ist, dann wohl
auch das Lachen, das im Halse stecken
bleibt, oder ist das dann schon Erstaunen,
Erschrecken, Entsetzen? Das hat man ja
vorsorglich zu Nervenkitzeln entscharft.
So bleiben alle starken und ambivalenten
Gefiihle hier ganz ausgespart.

Das mag auch mit dem Ort zusammen-
hidngen, der als Entstchungsort dicser
Empfindungen ausgewiesen wird. Denn
verankert und letztbegriindet werden die
Lesemotive mit dem limbischen System
im Gehirn. Das limbische System ist fiir
die Ausschiittung der Endorphine zustin-
dig. Das klingt verlockend und bleibt nicht
folgenlos. So konnte das eigentliche und
verborgene Ziel dieser Neustrukturierung
sein, dass Biicher niemals eine Zumutung
sein sollen! Ein wenig erinnern die so ge-
wihlten Lesemotive fatal an gehobenen
Drogericbedarf.

Zweifellos leidet die Buchbranche seit
Jahren daran, dass ihr die Kunden weg-
bleiben. Ob die so wie dargestellt ausge-
mittelten Lesemotive daran etwas dndern
konnen? Hoffen wir es. Langst aber haben
die Lesemotive schon zu zahlreichen pro-
duktiven Adaptionen gefiihrt. In der neuen
Buchhandlung Manulit, die die Kunden
des Belgischen Viertels in Koln schr genau
im Blick hat, werden dhnliche, aber auch
ganz andere Lesemotive ausgemacht. (Ma-
nulitist einc Buchhandlung, deren Besuch
immer lohnt. Am 8. Februar (Beginn 19
Uhr) ist dort Maria Jansen mit ihrem Buch
Schura (Ecco Verlag) zu Gast. Das Ge-
sprich mit der Autorin fiihrt ihre Lektorin
Monika Bichelmeier.)

Festzuhalten bleibt allerdings, dass die
Reihenfolge des Alphabets auch eine gute
Gleichstellungsfunktion besitzt. Denn sie
ist gegeniiber Rang, Umfang, Farbe und
Bedeutung der Biicher gleichgiiltig, und
ermoglicht doch das Entscheidende: Auf-
findbarkeit. Wurde doch schon immer dic
Hierarchie von Geburt und Herkunft wird
durch den demokratisierenden Zufall der

Anfangsbuchstaben ersetzt. Allerdings be-
herzigte der Schauspieler Axel von Am-
besser den Rat seines Vaters: ,,Nimm cinen
Namen mit A* — so auch der Titel seiner
Autobiographie, denn so stehe er immer
ganz oben auf der Besetzungsliste. Es ist
unbekannt, ob das geholfen hat. Was zu-
gleich zu der Anschlussfrage fiihrt, woran
cigentlich genau festzustellen wire, dass
die Lesemotive eine Hilfe sind.

Hat man denn ein Lesemotiv? Betrete
ich die Buchhandlung also vorsitzlich?
Oder nur so? Wenn ich noch nicht so ge-
nau weil}, was ich will, gibt es jemanden
in mir, der das besser wei3? Offensicht-
lich das limbische System. Es ist ein in
mir liegendes Vorbewusstsein, das meine
Handlungen steuert.

Ich kann es aber nicht direkt fragen, ich
muss in der Buchhandlung ein wenig wie
in Trance herumlaufen und dann zugreifen.
Bin ich dann sicher, ob ich dieses gewéhlte
Buch kaufen mochte? Wieder kann ich
mein cigenes limbisches System nicht
direkt fragen. Ich muss mir ,,so0* sicher
sein. Es ist wie eine Stimmung, die ich
noch nicht richtig auf den Begriff bringen
kann. Es bleibt bei der Unsicherheit und
Ambivalenz, die fast jede Kaufentschei-
dung begleitet.

Es gibt also noch zahlreiche Fragen:
Wenn ich ein Geschenk suche, welches
limbische System ist dann zustdndig? Was,
wenn ein Bekleidungsgeschift auch um
Abwanderer buhlt und dhnlich zu agie-
ren beginnt, finde ich das auf der Suche
nach meiner Grofle immer noch richtig?
Und konnte es sein, dass das limbische
System auch fiir den enormen Erfolg der
iPhones verantwortlich ist? Und wenn der
Buchkauf ebenso durch Ausschiittung der
Endorphine begleitet wird, wic dic Funk-
tionslust am iPhone, wer genau soll dann
im Buch die 300 Seiten lesen?

Bei all diesen Fragen ist der entschei-
dende Sachverhalt vollkommen aus dem
Blick geraten: Wir kommen in die Buch-
handlung vor allem, um miteinander zu
sprechen. Alle anderen drehen verlegen
an threm Stimmungsring.

Michael Schikowski arbeitet als freier Verlags-
vertreter u. a. auch fiir Wallstein, Dérlemann,
Ecco und Trabanten. Die bislang erschienenen
Folgen von ,,Wie Biicher wirken* konnen alle
unter www.immerschoensachlich.de nachge-
lesen werden.
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