Impressum | BuchMarkt

Whisper | Szene

Herausgeber: Christian von Zittwitz (-19)
Redaktion:

Franziska Altepost (-59)

Cornelia Camen (-21)

Ulrich Faure (Chefredaktion online -31)
Barbara Meixner (-13)

Jorn Meyer (-17)

Susanna Wengeler (CvD -15)

Chefreporter: Jiirgen Christen, Giitersloh

Tel.: + Fax: 05241/9987270

(juergen.christen @t-online.de)
AuBenredaktion: Jo Volks (jovolks @gmx.de)
Korrespondent Nord-West: Carsten Tergast,
Tel.: 0491/2024409 (carsten.tergast@gmx.de)
Sonderkorrespondent Verlage, Strategien:
Gerhard Beckmann, (gha-beckmann@t-online.de)
Reporterin GroBraum Berlin: Margit Lesemann,
Tel.: 030/769023-45, Fax: -56

(mlesemann @t-online.de)

Stiéindige Mitarbeiter: Ursula Bachhausen,

Klaus Berthold, Holger Ehling, Jeannette Faure,
Matthias Koeffler, Simone Leinkauf,

Matthias Mayer, Ellen Pomikalko, Rainer Scheer,
Georg Schumacher, Stephanie v. Selchow,

Ulrich Stériko-Blume, René Wagner

Anzeigen: Kirsten Peters (-27)

Vertrieb: Katharina Sprenger (-37)

Satz: Tim von Zittwitz (-28)

Bezugspreise:

1. BuchMarkt-Abo zum Jahresbezugspreis von

€ 246,00 inkl. Versand und MwSt.

2. BuchMarkt-Zusatzabo zum Jahresbezugspreis
von € 215,00 inkl. Versand und MwSt.

3. BuchMarkt-Azubi-Abo zum Jahresbezugspreis
von € 89,00 inkl. Versand und MwSt.

4. BuchMarkt-Abo AUSLAND zum Jahresbe-
zugspreis von € 235,00 inkl. Versand

5. Einzelhefte konnen zum Bezugspreis von

€ 24,50/Exemplar inkl. Versand und MwSt. bestellt
werden.

Die Kiindigung eines Abonnements ist bis zu
jeweils sechs Wochen vor Ablauf des Abonne-
ments moglich.

Die Kiindigung bedarf der Schriftform.

BuchMarkt erscheint monatlich.

Zurzeit gilt Anzeigenpreisliste Nr. 50

Postbank Essen:
IBAN: DE77360100430146889439

Volksbank Meerbusch EG:
IBAN: DE35370691647202198010

Unverlangte Manuskripte werden gern gepriift.

Namentlich gezeichnete Beitrige geben nicht
unbedingt die Meinung der Redaktion wieder.

Alle Rechte vorbehalten.

Redaktionsschluss fiir diese Ausgabe war der
26.04.2017

ISSN: 0524-8426

Adresse von Verlag und Redaktion:
BuchMarkt Verlag K. Werner GmbH
Sperberweg 4 A, 40668 Meerbusch
Tel.: 0 21 50/91 91-0

Fax: 0 21 50/91 91 91

E-Mail-Adressen:
redaktion @buchmarkt.de
vertrieb@buchmarkt.de
anzeigen @buchmarkt.de

Geschiiftsfiihrer: Christian von Zittwitz

Abo-Hotline: 0 21 50/91 91-37

Druck: rewi druckhaus, Reiner Winters GmbH
Wiesenstr. 11, 57537 Wissen

Tel.: 0 27 42/93 23-8

Fax: 0 27 42/93 23-70

E-Mail: druckhaus @rewi.de

Anzeigen: buchmarkt@rewi.de, www.rewi.de

Wie Biicher wirken

Asthetik und Augenblick

Der Kult des Moments ist
in der Werbung lingst all-
gemein geworden. Er
wurde vorbereitet
durch die Li-
teratur des Au-
genblicks (Peter
Handke), und Phi-
losophie der Plotzlich-
keit (Karl Heinz Bohrer),
deren geistige Urspriinge in
der Romantik liegen.

Als sogenannter @s-
thetischer Kapitalismus
(Gernot B6hme, Andreas
Reckwitz) wird der dsthe-
tische Augenblick nun im
Kapitalismus verwirklicht,
und ihr sozialer Ort sind
die Kreativmilieus der Grofstidte.

Im Band Hamburg der Reihe Merian
Momente kommt alles zusammen. Die
ganze Reihe ist schon im Reihentitel dem
Augenblick, dem Moment gewidmet. Die
Stadt wird fiir Reisende weniger als Ort
kultureller Erfahrungen bestimmt, die
vom Wissen ausgehen, sondern als absolut
barrierefreier Ort syndsthetischer Geniisse.
Da sein muss man, mehr ist nicht verlangt.

So wird eine bequeme Anreise, ein Kaf-
fee, das Sich-bedienen-lassen und eine
prachtvolle Kulisse in einer Bildunter-
schrift zusammengeschlossen: ,,Ankom-
men, einen Kaffee bestellen, staunen: das
Fleetschlosschen in der Speicherstadt.*

Erkenntnis und Wissen spielen bei Ham-
burg allenfalls im Kapitel ,,Hamburg er-
kunden* eine Rolle. Thm voraus gehen
aber die Kapitel ,,Hamburg entdecken*
und ,,Hamburg erleben®. Dass sie voraus-
gehen, heift nichts weniger, als dass die
dsthetischen Aspekte der Stadt vorausset-
zungslos sind. Sie erschliefen sich jedem,
anstrengungslos und sofort.

Wenn man einen Reisefiihrer der 1970er
Jahre zum Vergleich heranzieht, wire es
vermutlich genau umgekehrt: um die Stadt
zu erleben, miisste man iiber die Stadt zu-
nichst einiges wissen.

Merian Momente ist fiir bis zu hundert
Reiseorte lieferbar. Sie huldigt dem Rei-
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Merian Momente-Reihe:
Huldigt dem Reiseziel
als dsthetischem wie
glamourdsem Erlebnisort

seziel vor allem als
ebenso isthetischen
wie glamourosen Er-
lebnisort.
Auf dem Um-
schlag der Rei-
he finden von
News Gothic

BT Roman bis
New Baskervil-

le vier Schriftsor-

ten Verwendung. Im
Buch dann, wie bei Rei-
sefithrern haufig, sind es
iiber zehn. Im Buch dann
die Papiersorte Condat
matt Périgord (115 g).

Merian Momente hat das
nicht allzu vollschlanke
Format von 11, 8 x 18,8 cm. Die Klap-
penbroschur (Papiersorte Primaset (250
g) behilt ihre Geschmeidigkeit und sig-
nalisiert Brauchbarkeit. Aber das Papier
ist matt laminiert, zeigt Gediegenheit an.
Der Raum der UT ist zweigeteilt. Das Bild
unten ist mittels UV-Lack veredelt. Was
im Bild so poliert erstrahlt, bringt auch die
Augen der Leser zum Gléinzen.

Ein silbern glinzender Aufkleber kommt
hinzu: ,,Erlebe das Besondere®, fordert
er auf. Genau darin schlieBen die Merian
Momente an die Asthetik des Augenblicks
an: Indem wir unsere Momente finden und
mit unseren Sinnen wahrnehmen, sind wir
besonders, was die U4 so auf den Punkt
bringt: ,,Mit allen Sinnen: 8 Empfehlun-
gen fiir unvergessliche Erlebnisse®.

Aber, wer reist, muss flexibel sein. So
ist die Faltkarte herausnehmbar und kann
auch einmal verloren gehen. Nun kann
sich der Reisende verirren, eine roman-
tische und unverzichtbare Asthetik eines
kurzzeitigen Erschreckens und kurzwei-
ligen Erzidhlens: ,,Du ahnst ja nicht, was
uns in Hamburg passiert ist!*

Michael Schikowski verdttentlichte zuletzt
Glanz und Melancholie. Bemerkungen zur
Buchgestalt im Bramann Verlag.

Im Sommer erscheint Im Buchhaus. Wohnzim-
mer — Biicherei — Buchhandlung.
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