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Wie Biicher wirken

Fortsetzung folgt —
Uber Magazin- und Journalliteratur
im Wehrhahn Verlag

m Herbst 1819 erschien im ,,Ta-

schenbuch fiir das Jahr 1820 E.T.A.

Hoffmanns Das Frdulein von Scude-

ri. In den Jahrzehnten danach wurde
dieser Text nicht weniger als siebzehn-
mal nachgedruckt — in den verschiedens-
ten Medienformaten. Volker Mergenthaler
zeigt nun in seiner im Wehrhahn Verlag er-
schienenen Publikation Garderobenwech-
sel, wie wechselnde Medienformate vom
Unterhaltungsblatt bis zur Werkausgabe
den Text rezeptionsdsthetisch verdndern.
Denn es kann nach Mergenthaler ,,nicht
gleichgiiltig sein, ob eine Erzédhlung in
einem reich illustrierten Taschenbuch im
zierlichen Sedezformat, in einem schlicht
ausgestatteten vierbandigen Erzahlzyklus
in Oktav oder gar in Fortsetzungen ab-
gedruckt im Quartformat eines Unterhal-
tungsblatts erscheint™. Ein Satz, der fast
schon ein Motto fiir diese Kolumne iiber
die Wirkung der Biicher sein konnte.

Neben der iiberragenden Bedeutung des
Formats, das zugleich den Rezeptionsort
mitbestimmt, bespricht Mergenthaler die
Vorworte und den in der Publikation des
Wehrhahn Verlags grof3ziigig abgebildeten
Buchschmuck, die den Text rahmen und
aufladen. Gerade bei der Erstveroffentli-
chung im Almanach ist nach Mergenthaler
,»von Leserinnen und Lesern auszugehen,
die, wenn nicht alles von vorn bis hinten,
so doch selektiv blatternd, wer weil3?, vor-
und zuriickschlagend das gesamte Ange-
bot auskosten.* Das vielgestaltige Angebot
weiterer Texte im ,,Taschenbuch fiir das
Jahr 1820 geht also iiber E. T.A. Hoft-
mann weit hinaus und wirkt darum auch
auf diesen zuriick.

Bereits im vergangenen Jahr erschien
von Nicola Kaminski und Jens Ruchatz
unter dem Titel Journalliteratur — ein
Avertissement eine Darstellung eines so-
genannten Forschungsdesiderats, das als
solches bislang nicht einmal auffiel. Darin
kiindigt sich ein in Koln, Marburg und

Bochum angesiedeltes Forschungsprojekt
an, innerhalb dessen Mergenthalers Be-
trachtung der Publikationsgeschichte des
Textes von E.T.A. Hoffmann der Anwen-
dungsfall ist.

Fiir die buchhiindlerische Perspektive
halten beide Texte viele tiberraschende
Einsichten parat. Denn die Untersuchungs-
perspektiven von Kaminski und Ruchatz
lassen sich in der Debatte zur Abschaffung
oder Vernachlidssigung der gedruckten
Vorschau wunderbar anwenden. Ist denn
nicht die gedruckte Vorschau zugleich Ka-
talog und Journal?

Auch in der Verlagsbranche ist man ge-
legentlich, wie die Forscher fiir ihren Be-
reich treffend formulieren, ,,materialblind®.
Die Griinde fiir diese Voreinstellungen, die
die materialen Sachverhalte ausblenden,
liegen im begrifflichen Werkzeug. So
betrachtet die Germanistik alles von den
Begriften Autor und Werk aus. Der Er-
fassungszugriff der Germanistik hebt den
Text aus dem urspriinglichen Rezeptions-
kontext Journal oder Zeitung heraus und
verwandelt ihn, derart isoliert, erst in den
Text, den sie als Forschungsgegenstand
Das Friulein von Scuderie erkennt.

Kaum anders die Verlagsbranche, wenn
sie die bibliografischen Daten, die Kurz-
beschreibung und den USP zum Inhalt der
Vorschau erklirt. Dabei handelt es sich um
die bekannten Bestandteile der Vorschau
als Katalog. Zudem grassiert in der Buch-
branche die verbreitete Handbewegung,
mittels derer man die Hohe des durchzuar-
beiteten Vorschaustapels bedrohlich hoch
anzeigt. Betrachtet man die gedruckte
Vorschau aber unter den Begriffen Leser
und Medialitdt erweist sich die Vorschau
dagegen als ein verlockendes Journal.

Wer auch nur einmal Leser dabei beob-
achtet, wie sie sich in die gedruckte Vor-
schau vertiefen, wird feststellen, dass sie,
wie Mergenthaler anlédsslich des Journals
feststellt, ,,das gesamte Angebot auskos-
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ten®. Denn zunéchst gilt es, einen Eindruck
zu gewinnen. Die Leser blittern durch die
Vorschau wie ein neugieriger Flaneur sich
eine kleine Stadt spazierend erschliefit. Sie
haben pl6tzlich Zeit, und sie brauchen die-
se Zeit, weil die Medialitdt der Vorschau
diese Rezeption nahelegt. Es ist die Vor-
schau selbst, die Vergniigen bereitet und
die zur freizeitorientierten Rezeption ver-
leitet, sodass sie es bis nach Hause an den
Kiichentisch oder gar aufs Sofa schafft.

Die Vorschau ist daher in mehrfacher
Hinsicht mehr als ein Katalog. Angeregt
durch das Forschungsprojekts zur Journal-
literatur kann man sogar sagen, dass die
gedruckte Vorschau vor allem ein Journal
ist. Auch das weitere Begriffsinstrumenta-
rium von Kaminski und Ruchatz lésst sich
auch fruchtbar anwenden.

Kohirenz und Brechung, die fiir die
Forscher der Journalliteratur eine Leitun-
terscheidung bildet, erweist sich fiir die
Vorschau als entscheidender Lesereiz. Die
Einheit der Vorschau, die der Verlag in der
Vielstimmigkeit der Biicher zu bieten ver-
mag, ist mit dem Wechselspiel der Themen-
felder und Kundenmilieus ein ganz eigener
Genuss. Vorschau und Journal funktionie-
ren auch ein wenig wie Monty Pythons
beriihmtes ,,And now for something com-
pletely different™. Und doch lassen sich
die zunéchst vollkommen disparat erschei-

Volker Mergenthaler:
Garderobenwechsel ,,Das
Friiulein von Scuderi* in

Taschenbuch, Lieferungswerk

und Journal

nenden Biicher und Themen in Beziehung

setzen, sie widersprechen, korrigieren und

erginzen sich, je nach Findigkeit des auf-
merksamen Betrachters, und machen aus

der Vorschau eine Publikation von eigenem

dsthetischen Reiz und Erkenntniswert.

Die tiberragende Bedeutung des Bildes,
die die Forscher fiir das Journal ausma-
chen und dezidiert in ihre Betrachtung
einbeziehen, wird durch einen Blick in
eine Vorschau schnell deutlich. Gegeniiber
dem belletristischen Schriftmedium ist die
Vorschau auch ein Bildmedium.

Der geschlossenen Form des Buches ge-
geniiber erweist sich das Journal mit seinen
Formen der Miszellen und Fortsetzungsge-
schichten als offen. Bestimmt diesen reiz-
vollen Gegensatz nicht auch die Vorschau,
die Hoffnungen weckt, Perspektiven eroff-
net und zu Vorstellungen reizt? Und ist das
nicht genau die Art ,,Fortsetzung folgt®, die
man sich als Verlag aufgrund der Vorschau
wiinscht, wenn es dann heift: , Kann ich
davon ein Leseexemplar bekommen?*

Michael Schikowski veroffentlichte zuletzt Im
Buchhaus. Wohnzimmer — Biicherei — Buch-
handlung. Zur Sprache der Biicher als Objekte
erschien von ihm Glanz und Melancholie. An-
merkungen zur Buchgestalt im Bramann Ver-
lag. Die Reihe Wie Biicher wirken ist auch hier
nachzulesen: www.immer-schoen-sachlich.de/
wie-buecher-wirken/
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